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KAMPANIA SPOLECZNA

»sPomaganie jest w modzie — zostan rodzing
zastepcza”

KALENDARIUM

- 19.03.2021r. - ztozenie wniosku na dofinansowanie kampanii w ramach
organizowanego przez Fundacje EY konkursu ,Dzien Rodzicielstwa Zastepczego —
kampania spoteczna”, ktérej celem byta organizacja promocji rodzicielstwa
zastepczego wsrod spotecznosci lokalnej

- 12 maja 2021 r. — wyniki konkursu, wniosek Miejskiego Osrodka Pomocy Rodzinie w
Grudzigdzu zostat oceniony na 19 punktéw (na 20 mozliwych do uzyskania) i zajgt tym
samym szoste miejsce sposréd wszystkich 50 uczestnikdw konkursu z catej Polski.
Na promocje rodzicielstwa zastepczego w ramach kampanii spolecznej
przyznano dofinasowanie ze srodkéw Fundacji EY w wysokosci 8.500 zi

- 19 maja 2021 r. - podpisanie umowy darowizny

- maj 2021 r. — luty 2022 r. - termin realizacji kampanii

REALIZATOR KAMPANII

MOPR - DZIAL WSPIERANIA RODZINY | PIECZY ZASTEPCZEJ

GLOWNE CELE KAMPANII

1) Upowszechnienie wiedzy na temat rodzicielstwa zastepczego

2) Poprawa wizerunku rodzicielstwa zastepczego

3) Pozyskanie potencjalnych kandydatow do petnienia funkcji rodzinnej pieczy
zastepczej

GLOWNY PRZEKAZ KAMPANII

1) Rodzinne formy pieczy zastepczej sg najlepszym srodowiskiem wychowawczym dla
dzieci pozbawionych opieki
2) Spetnij marzenia dzieci — zostan rodzing zastepczg!



3) Rodzice zastepczy méwig: ,Szanuj i nie oceniaj”
GRUPY DOCELOWE

1) Rodziny petne i niepetne wychowujgce wtasne dzieci
2) Rodziny z syndromem ,pustego gniazda”
3) Osoby samotne

DZIALANIA ZAPLANOWANE W RAMACH KAMPANII

1) Przygotowanie kalendarza jednoplanszowego na rok 2022 promujgcego
rodzicielstwo zastepcze

2) Przygotowanie oraz dystrybucja zaktadek do ksigzek promujgcych rodzicielstwo
zastepcze

3) Przygotowanie oraz dystrybucja Eko toreb na zakupy promujgcych rodzicielstwo
zastepcze

4) "Mini zagajnik rodzin zastepczych” — wspdlne sadzenie drzew przez rodziny
zastepcze, przedstawicieli wladz miasta, pracownikow MOPR, co pozwoli na
upowszechnienie idei rodzicielstwa zastepczego oraz poprawe wizerunku rodzin
zastepczych jako osob aktywnych w zyciu spotecznym miasta

5) Udziat przedstawicieli organizatora rodzinnej pieczy zastepczej oraz rodzin
zastepczych w programie telewizji kablowej ,Uwagi Warte”- gdzie przekazane zostang
informacje dotyczgce rodzicielstwa zastepczego wraz z apelem o zgtaszanie sie
kandydatéw

6) Cykliczne publikowanie krotkich informaciji w biuletynie ,Pokochaj Grudzigdz” nt.
konkretnych dzieci, dla ktérych poszukiwane jest miejsce w rodzinie zastepczej

7) Udziat w biegu organizowanym przez CPDIiPR, podczas ktérego MOPR bedzie
promowat rodzicielstwo zastepcze. Podczas tej akcji nastgpi dystrybucja materiatow
promujgcych rodzicielstwo zastepcze wsrod uczestnikdw biegu.

PARTNERZY KAMPANII

1) Urzad Miejski w Grudzigdzu

2) Centrum Pomocy Dziecku i Poradnictwa Rodzinnego

3) Dyrektorzy szkét podstawowych i ponadpodstawowych z terenu Grudzigdza
4) Telewizja Kablowa Spétdzielni Mieszkaniowej w Grudzigdzu



